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Бренд — это набор ассоциаций, эмоций
и впечатлений, которые возникают
у людей при упоминании названия
компании, продукта или услуги.

Брендинг — это процесс создания и
развития бренда, активная деятельность
по построению узнаваемости, доверия и
лояльности аудитории.



Личный бренд преподавателя — это совокупность
ассоциаций, эмоций и впечатлений, которые
формируются в сознании целевой аудитории
(студентов и их родителей, коллег, работодателей и
др.) в отношении профессиональной компетентности,
уникального стиля преподавания и личностных
характеристик преподавателя.

70% 30%



Респонденты, считающие, что современному
преподавателю бренд не нужен, аргументируют
свою позицию так:

не ясны цели и задачи педагогического
брендинга;

не понятны функции бренда;

бренд должен быть у вуза, и преподавателям
необходимо соответствовать этому бренду;

сложно связать между собой образ вузовского
преподавателя (строгость, консерватизм, занятие
наукой и приверженность своему призванию) с
«личным брендом» (медийностью, соцсетями,
самопиару и продажами).



Личный бренд помогает:

систематизировать и структурировать трудовую 
деятельность, обеспечить непрерывный 
профессиональный рост и развитие;

отыскать новые способы самореализации;

повысить конкурентоспособность на рынке труда;

стать устойчивым к негативным экономическим 
явлениям, не бояться сокращений и финансовых 
кризисов;

добиться стабильного дохода (в том числе, 
пассивного);

самостоятельно выбирать партнеров для 
сотрудничества, не работать с теми, кто не по душе. 



Алгоритм создания персонального бренда

1. Проведите личный аудит.

2. Определите целевую аудиторию и ценностное предложение. 

Я помогаю (аудитория) решать (проблема) с помощью (моя экспертиза).

3. Сформируйте концепцию личного бренда.

4. 4. Разработайте и продвигайте авторский контент.

Формула успеха: знания+опыт+точка зрения.

5. Выберите площадки для продвижения.

6. Участвуйте в профессиональных мероприятиях





Якоб Нильсен:

«В настоящее время мы переживаем один из редких эпизодов 
в истории человечества, когда технологии кардинально 
меняются, и у вас есть шанс построить новый мир. 
Воспользуйтесь этим шансом! 

Создание проекта с использованием ИИ сейчас может 
стать поворотным моментом в вашей карьере. Делать то 
же самое через 20 лет будет обычным повседневным 
проектом, в котором будет больше монотонной работы, чем 
азарта. 

Возможность стучится в дверь. ИИ манит. Требуются 
первопроходцы. Переживите революцию. Формируйте 
будущее. Сохраните свое наследие. Время пришло. 
Действуйте или сожалейте.»



Название бренда

Архетип бренда

Тональность коммуникации

Слоган

Описание фирменного стиля

Сценарий рекламного ролика

ТЕКСТЫ



Название бренда





Генераторы названий

https://namelix.com/

https://www.squadhelp.com/business-name-generator

https://novanym.com/pages/business-name-generator

https://www.namesnack.com/

https://www.aftership.com/ru/tools/business-name-generator

https://www.renderforest.com/ru/business-name-generator

https://www.aftership.com/ru/tools/business-name-generator

https://namelix.com/
https://www.squadhelp.com/business-name-generator
https://novanym.com/pages/business-name-generator
https://www.namesnack.com/
https://www.aftership.com/ru/tools/business-name-generator
https://www.renderforest.com/ru/business-name-generator
https://www.aftership.com/ru/tools/business-name-generator


Архетип бренда



Ты-бренд-стратег с опытом работы 
в крупных международных 
компаниях более 20 лет.

Учти информацию из книги 
Маргарет Марк «Герой и бунтарь» 
и опиши подробно, какому из 
архетипов соответствует компания 
«…», которая.... 

Обязательно укажи цвета бренда 
для данной компании по архетипу 
и прочие важные элементы.





Ты бренд-стратег с опытом работы в 
крупных международных компаниях 
более 20 лет.

Опиши тональность коммуникации 
компании «Цифровая лаборатория 
контента Татьяны Буториной», 
создающей контент для экспертов 
(виртуальные галереи, цифровые 
книги, виртуальные экскурсии, 
видеовизитки, онлайн-игры) с 
помощью нейросетей и других 
цифровых инструментов. 

Приведи пример короткого 
рекламного сообщения с учётом 
тональности. Тональность должна 
содержать лёгкий юмор, 
неформальность и долю 
экспрессии.

Тональность коммуникации



Вот несколько примеров 
отличных фирменных слоганов:

Просто сделай это — Nike

Думай по-другому — Apple

Потому что ты достойна этого — Л’Ореаль…

Попробуй… Почувствуй — Кока-Кола.

Слоган

Слоган – это как миссия бренда 

(в миниатюре).

Самые важные элементы 

отличного слогана:

 легко запомнить

 помогает бренду выделиться

 выделяет преимущество

 содержит позитивный посыл



Ты – самый лучший копирайтер с опытом 
работы в крупной маркетинговой компании 
более 20 лет. 

Напиши 10 вариантов слогана для 
компании «Цифровая лаборатория 
контента Татьяны Буториной», 
создающей  контент для экспертов из 
разных сфер. Используй только креативные 
и оригинальные слоганы, без тривиальности 
и скукоты. Учти тональность коммуникации 
бренда и её архетип при создании слоганов.

Тональность коммуникации: прикрепить 
файл.
Архетип бренда: прикрепить файл.

«Для вашей экспертности –
наш цифровой трамплин»







Описание фирменного стиля

Ты самый эффективный бренд-менеджер с опытом работы в крупных маркетинговых компаниях международного уровня более 20 лет.

Опиши самым лучшим образом фирменный стиль для компании «Цифровая лаборатория контента Татьяны Буториной», создающей контент 
для экспертов с помощью нейросетей.

Опиши подробно обязательные компоненты фирменного стиля данной компании.

Логотип: Основной визуальный элемент, который представляет компанию. Он должен быть уникальным и легко запоминающимся.

Цветовая палитра: Набор цветов, который используется в визуальных материалах компании. Цвета должны отражать философию и ценности 
бренда.

Шрифты: Определенные типографические решения, используемые в текстах и графике. Это может включать как основные шрифты, так и 
дополнительные для заголовков или акцентов.

Графические элементы: Иконки, узоры, фоны и другие визуальные элементы, которые дополняют логотип и помогают создать целостный 
образ.

Стиль фотографий и иллюстраций: Определенные подходы к выбору и обработке изображений, которые используются в маркетинговых 
материалах.

Тон и стиль коммуникации: Определение языка и стиля общения с клиентами, который должен быть согласован во всех каналах 
коммуникации.

Брендбук: Документ, который описывает все элементы фирменного стиля и правила их использования. Он служит руководством для 
сотрудников и партнеров.

Упаковка и дизайн продукции. 

Учти архетип компании. Компания «Цифровая лаборатория контента Татьяны Буториной» , судя по ее специализации на инновациях, 
используя цифровые технологии и акцент на передовых разработках, соответствует архетипу Творец (Создатель) из книг Маргарет Марк «Герой 
и бунтарь».





Создание сценария рекламного ролика

Ты – самый лучший копирайтер и сценарист с опытом работы в крупной маркетинговой компании 
более 20 лет. 

Напиши сценарий рекламного ролика для компании «Цифровая лаборатория контента Татьяны 
Буториной», создающей контент для экспертов с помощью нейросетей. 

Длительность ролика 3 минуты, проставь тайминг и опиши, что должно быть в каждой части видео. 

Ролик разбей на 5 смысловых частей, для каждой из частей пропиши смысловое содержание и 
локацию съёмки. 

Цель ролика - познакомить целевую аудиторию с компанией и по возможности привлечь внимание 
потенциальных покупателей, побудить их обратиться за созданием контента.

Используй сторителлинг и добрый юмор при написании сценарий рекламного ролика, небольшую 
интригу и что-то необычное.

Учти слоган компании: «Ваша экспертность – наш цифровой трамплин»

Информация о целевой аудитории: прикрепить файл.







Логотип

Фирменный персонаж

Дизайн упаковки

Промо-материалы

ИЗОБРАЖЕНИЯ



Создание логотипа

https://looka.com/

https://brandmark.io/

https://looka.com/
https://brandmark.io/


Ты самый лучший графический дизайнер с опытом 
работы в крупных международных компаниях более 
20 лет, создаёшь логотипы для компаний и 
специализируешься именно на этом.

Создай логотип для кондитерской компании. Это 
простая векторная иллюстрация мужчины, женщины, 
мальчика и девочки, они к огромному торту, словно 
притягиваемые им, как магнитом. Изображение в 
плоском дизайне с мягкими градиентами и белым 
фоном. Цвета для изображения: жёлтый, розовый, 
лавандовый, бирюзовый.





Маскот — персонаж-талисман, являющийся символом коллектива, например: 
школы, спортивной команды, сообщества, воинского подразделения, бренда. 

Маскоты не оставляют покупателей равнодушными, они повышают 
настроение и вызывают положительный эмоциональны отклик, что в свою 
очередь повышает эффективность продвижения на 30-40%.

Создание персонажа 



Виды маскотов

От символичных животных до абстрактных персонажей. Выбор конкретного вида исходит от целей вашего бренда и 
предпочтений вашей аудитории.

Анималистика. Животные, птицы или сказочные существа используют маскотов, чтобы быть универсальными и привлекательными 
для различных возрастных групп.

Герои. Создание собственных персонажей или использование известных героев из мультфильмов, кино или литературы помогает 
установить эмоциональную связь с аудиторией и увеличить узнаваемость бренда. Однако чаще всего компании создают 
собственных персонажей с нуля, чтобы избежать потенциальных репутационных рисков, связанных с уже существующими 
историями.

Гуманоиды и роботы. Человекоподобные или роботизированные персонажи могут быть привлекательными для технологических 
компаний или брендов, связанных с научной фантастикой.

Геометрические формы и символы. Простые и абстрактные символы, такие как геометрические фигуры или абстрактные образы, 
могут быть эффективными маскотами для брендов, ориентированных на минимализм или современный дизайн.

Люди. Персонажи в виде людей или персонажей из реальной жизни используются для передачи определенных ценностей или 
характера компании.



Промт 1
Придумай идею маскота для компании, которая занимается …. 
Маскот должен быть …, при этом должен транслировать …, …и ….

Промт 2
Напиши задачу для Dalle для генерации изображения придуманного 
тобой маскота. Представь результат на английском языке.

Промт 3 для GPT (платной версии, с DALLE):
Создай изображение маскота по следующему описанию: …











Тренд – говорящий персонаж



Создание визуала для упаковки

Ты лучший графический 
дизайнер с опытом работы в 
крупных компаниях более 15 лет.

Создай изображение упаковки, 
это квадратная прозрачная 
коробка с золотистым 
фольгированным дном. Пусть 
это будет реалистичное 
высококачественное 
изображение.



Продукция компании

«Цифровая лаборатория контента

Татьяны Буториной»

Цифровые книги

Электронные галереи

Игры онлайн и офлайн

Виртуальные экскурсии

Виртуальный видео-тур по офису



Упаковка цифрового продукта



Создание промо-материалов

Промо материалами 

называют различные виды 

печатной, электронной и 

сувенирной продукции, 

которая призвана 

повышать узнаваемость 

бренда, создавать 

положительный имидж и 

повышать лояльность 

клиентов.







Буторина Татьяна

Бизнес-методолог

Координатор образовательных программ в инфобезе

Al-консультант 

Спикер по теме «Кибербезопасность как обязательная часть 
программ будущего» - X Санкт-Петербургский экономический 
конгресс (СПЭК), 2025.

Спикер по теме «Технологические тренды в науке, образовании и 
ноономике» – IX Санкт-Петербургский экономический конгресс 
(СПЭК), 2024.

Спикер по теме «Бизнес с Al» (Клуб предпринимателей «Формула 
финансов», СПб, 2024)
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